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Aland — en hallbar och attraktiv bestksdestination

Landskapsregeringen har beslutat inga avtal med Visit Aland r.f. om marknadsforing
av resmélet Aland, destinationsutveckling och turistinformation fér tiden fram till
31.12.2021. For ar 2019 beviljas 1.340.000 euro.

Visit Aland r.f. har en central roll att verka fér och synliggéra Aland som en héllbar och
attraktiv besoksdestination. Arbetet tar avstamp i Turismstrategin och Utvecklings- och
héllbarhetsagendan for Aland. Uppdraget att marknadsféra destinationen stder
utvecklingsmal 5  Attraktionskraft for boende, besokare och foretag och
destinationsutvecklingen stoder utvecklingsmal 7 Hallbara och medvetna konsumtions- och
produktionsmonster.

De turismrelaterade malen &r att 6ka antalet anlanda dvernattande géster till Aland, dka den
landbaserade turismens foradlingsvarde, att foretagen arbetar mer hallbart och rapporterar
detta eller certifierar verksamheten.

Destinationsmarknadsféring, utveckling av destinationen Aland och turistinformation ar de
centrala delarna i verksamheten. Genom att soka partnerskap i genomférande av aktiviteter,
b&de med branschen pa Aland och internationella turismaktérer samt satsa pé digitala tjanster
forstarker Visit Aland insatserna och utgér en viktig samarbetspart for beséksnaringen.

Utmaningarna i branschen bestar av att anpassa erbjudandet enligt &ndrade
konsumentbeteenden dér kunden ar alltmer valinformerad, digital, tidspressad, bekvam,
varderingsdriven och inspirationssokande enligt Svenskt Handels bedomning ar 2018 vilket
langt ©verensstammer med trendanalyser for besdksnaringen. Visit Aland initierar
utvecklingsarbete och produktutveckling som bedrivs framforallt i ndtverk med engagerade
foretag.

Ett nytt inslag i resultatavtalet ar att Visit Aland tar ansvar for héllbarhetscertifiering av
foretag enligt Green Key och Blue Flag och allmant driver pa utvecklingen mot en hallbar
destination. Fram till utgdngen av ar 2021 tas ett samlat grepp om marknadsforing och
kommunikationen av MatALAND i samarbete med producenter, distributdrer och andra
intressenter. Férutom att marknadsféra livsmedel producerade p& Aland gérs den alandska
matupplevelsen till en reseanledning. Arbetet bygger vidare pa de langsiktiga insatser som har
gjorts for att hoja kvaliteten, lI6nsamheten och konkurrenskraften for livsmedelsproducenter
och foradlare. Kommunikationen ska ske i linje med den hallbara livsmedelsstrategin som
utarbetas for Aland.
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Den synlighet som destinationsmarknadsféringen ger Aland gynnar inte bara besdksnaringen.
Det har stor betydelse for Aland som attraktiv bosittningsort, gor Aland kant for
affarskontakter och starker alanningarnas stolthet. Besoksnaringen ar ett fonster som Gppnar
for andra kontaktytor, ger internationella erfarenheter och skapar ett underlag for ett gott
utbud av tjanster ret runt p& Aland.

“Vart arbete med Storforetagsgruppen (de 15 storsta foretagen) ar vardefullt for att hitta
gemensamma metoder och strategier for att rekrytera kompetenser till Aland. Var stora
utmaning ar att vara intressanta for inflyttning sa att tillrackligt manga gor Aland till sitt
livsval. Visit Aland och Aland Living (AMS) &r bada viktiga aktdrer i natverket som arbetar
for 0kad attraktionskraft” enligt ndringsminister Camilla Gunell.

Undersokningen gallande turismens samhallsekonomiska betydelse for Aland, som gors vart
femte ar, ger ett gott underlag som kompletterat med arliga nationalrakenskaper och manatliga
hotellévernattningar samt diskussioner med branschen ger en lagesbild och visar branschens
utveckling. I mars fardigstalls 2018-ars undersokning.

Den senaste studien fran ar 2013 visade att den landbaserade turismen utvecklades battre an
turismen totalt och an den alandska ekonomin som helhet trots att antalet Gvernattningar
minskade. Det visar att volym inte ar det enda svaret pa ekonomisk tillvaxt.

Forklaringarna till att stugbyarna har tappat 6vernattningar ar bl.a.:
- antalet formedlingsbara stugor har minskat kraftigt under de senaste aren

- denna trend kommer ocksa att fortsitta eftersom flera storre stugbyar star infor ett
generationsskifte samt &r i behov av renovering

- hur folk bokar och reser har radikalt férandrats. En och tvaveckors hyror har éndrat till
kortare vistelser. Ofta en langweekend eller enstaka nétter.

- de stugor som haller hog klass ser daremot ut att klara sig battre. Dérav ocksa en hogre
omséttning per évernattande turist.
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Antal 6vernattningar 1997 - 2017
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| samordningsgruppen fér Turismstrategin for Aland 2012 - 2022 med medlemmar frén
landskapsregeringen, Visit Aland r.f., Alands Naringsliv r.f., Mariehamns stad och Hogskolan
pé& Aland bereds en uppdatering av géllande turismstrategi och en identifiering av hur arbete
ska bedrivas for att bekrafta turismens stallning som basnaring. Under varen gors en
utbudsanalys som tillsammans med branschanalysen som gjordes under ar 2018 kompletterar
den stora samhallsekonomiska undersokningen. I mars lanseras varumarkesplattformen som
ar fri att anvandas av alla och som baseras pa ett grundligt forarbete.

Organisering av destinationsmarknadsforingen

Landskapsregeringen dverforde redan i slutet av 1980-talet finansieringen av den operativa
marknadsforingen av destinationen Aland fran landskapsenheten byrén for turistarenden till
dévarande Alands Turistférening sedermera Alands Turistforbund r.f. och numera Visit Aland
r.f. dvs till turismforetagarnas egen branschférening. Utgangspunkten var att de som var bést
lampade att driva pa utvecklingen och marknadsféringen av destinationen Aland &r de som
har mest att vinna pa en ratt marknadsford turismprodukt. Stodet regleras i avtal och arbetet
bedrivs i enlighet med de strategier som &r aktuella samt genom I6pande uppféljning i olika
former. Visit Aland r.f. tillampar relevanta regelverk om t.ex. offentlig upphandling vid inkép
av tjanster. Under perioden med nuvarande resultatavtal 2019 - 2021 kommer Visit Alands
verksamhet att utvarderas infor foljande avtalsperiod.

Naringsminister Camilla Gunell betonar langsiktig forutsagbarhet om vilka forutsattningar
som galler for det alandska naringslivet.

Ytterligare information ges av naringsminister Camilla Gunell eller avdelningschef Linnéa
Johansson +358 (0)18 25000.



