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Finansiering av “Kraftsamling for tillvaxt och inflyttning-
projekten” som genomfors av Visit Aland r.f.

ALR 2016/6411
255 N1

Nr 32

Andring av medlemmar i
strategin 2012-2022.
ALR 2012/503

256 N1

Beslots utgaende fran landskapets andra tillaggsbudget fér ar 2015, initiati-
vet Kraftsamling for tillvaxt och inflyttning, bevilja Visit Aland ett bidrag
om 456.000 euro och inga resultatavtal fér genomférande av projekten Eve-
nemangskalender, Varumarket Aland, del 2 i Tillganglighetsguide samt for
Aland Convention Bureau och starkt marknadsféring av den maritima skér-
garden i enlighet med bilaga 1, N116E23.

Bidraget motiveras med att projekten bidrar till tillvéxt, inflyttning, moder-
nisering och digitalisering vilka var fyra av ledorden for processen kring
Kraftsamling for tillvaxt och inflyttning.

Besldts att bidraget utbetalas i rater efter undertecknande av avtalet. Rat 1
om 60.000 euro efter undertecknandet, rat 2 om 111.000 euro efter anhallan
dock tidigast i oktober 2016 och rat 3 om 285.000 euro efter anhallan dock
tidigast i mars 2017.

En slutredovisning 6ver hur medlen har anvants samt rapportering av pro-
jektet ska tillstallas naringsavdelningen inom juni manad 2018.

Pafores 61000.

samordningsgruppen for turism-

Besldts utse foljande personer i egenskap av sina uppdrag till att utgéra
samordningsgrupp for turismstrategin 2012-2022.

Vicelantrad Camilla Gunell
Avdelningschef Linnéa Johansson, néringsavdelningen (ordf.)
VD Lotta Berner Sjélund, Visit Aland r.f.



2(2)
VD Anders Ekstrém, Alands naringsliv r.f.
Verksamhetsutvecklare for information och néringslivskontakter Terese
FI6jt, Mariehamns stad
Vicerektor Sven Schauman, Hogskolan p& Aland
Néringslivsutvecklare Dan Backman (sekreterare)

Gruppens uppdrag ar driva den strategiska samordningen av genomférandet
av turismstrategin for Aland 2012-2022. Den stérsta utmaningen &r att
starka kvaliteten och reseanledningarna i Alands turistiska produkt. Sam-
ordningsgruppen driver fragor som inte dgs av en enskild aktor och dar nyt-
tan tillfaller besoksnaringen.

Arbetet bedrivs genom tre strategiska beslutsmoten per ar, tva for planering
av kommande ars handlingsplan och ett for 6versyn och revidering av stra-
tegin. Turismfdretagens kunskap och synpunkter tas in genom bl.a. med-
lemsmdten och gasternas och marknadens krav och behov genom undersok-
ningar.

Arvoden och eventuella kostnadsersattningar betalas i enlighet med land-
skapsregeringens regelverk. Landskapsregeringens representanter utfor upp-
draget inom ramen for tjansten.

Pafores 61000.




Bilaga 1 till N116E23_31082016
Alands landskapsregering
Néringsavdelningen
Beslutsdatum 31.8.2016
ALR 2016/6411

RESULTATAVTAL
Féljande avtal har ingétts mellan Alands landskapsregering och Visit Aland r.f. med syfte att
Visit Aland genomfor “Kraftsamling for tillvéxt och inflyttning-projekt”.

BAKGRUND

Tanken bakom initiativet Kraftsamling for tillvéxt och inflyttning att kreativ utveckling sker i
ett brett samarbete har genomsyrat hela processen fran initiativ till forverkligande av utveckl-
ingsprojekten. Nyckelorden éar tillvaxt, inflyttning, modernisering, digitalisering och internat-
ionalisering. Det alandska naringslivet, branschorganisationer, tredje sektorn och privatperso-
ner har bidragit och engagerat sig i arbetet. Formuleringen av de separata finansieringsbeslu-
ten gors i samarbete med bertrda parter och avtal skrivs med varje aktér som ansvarar for
genomforandet. Malséttningen med utvecklingsprojekten ar att de ska stimulera entreprenor-
skap, utveckla och forstarka varuméarket Aland sé att antalet besokare, inflyttare och afférs-
partners Gkar samt att stimulera innovation och digitalisering genom satsningar pa kreativa
sektorer.

| enlighet med landskapets andra tillaggsbudget for ar 2015 besl6t landskapsregeringen
22.9.2015, ALR 2015/9414 foérdela medel till en rad projektidéer daribland Evenemangsut-
veckling och —kalender, Varumarket Aland samt Tillganglighetsguiden (del 2: mélgruppsana-
lys och marknadskommunikationsplan).

EVENEMANGSUTVECKLING OCH -KALENDER

En Aland Event Bureau (AEB) bildas, en styrgrupp tillsétts och en evenemangslots anstélls.
AEB skall inspirera till utveckling, stdda och samordna existerande evenemang samt hjélpa
till med att skapa nya evenemang. AEB ar ett professionellt bollplank i fraga om utveckling
och marknadsforing av evenemang, behandlar ansokningar om finansiering, foreslar fordel-
ning av offentliga evenemangsmedel och analyserar evenemangsuppfoljningar enligt fast-
stallda kriterier. Detta innebdr en samordning av dagens offentliga evenemangsstod. AEB
kommer &ven att starka och utnyttja synergierna med Aland Convention Bureau (ACB). Inom
ramen for AEB utvecklas dven en helt ny evenemangskalender.

Landskapsregeringen konstaterar att det i nuldget inte gar att sakra en langsiktig finansiering
for uppbyggnaden av en ny verksamhet som AEB innebar. Av den anledningen &r det &nda-
malsenligt att anvanda de reserverade resurserna till att stirka marknadsféringen av Aland



som maritim skargard, verksamheten inom Aland Convention Bureau samt att utveckla en ny
evenemangskalender.

VARUMARKET ALAND

Skapande av ett tydligare varuméarke och en starkare alandsbild till nytta for saval det offent-
liga som kommersiella Aland. Vision och profil behéver tillsammans med alandska foretag,
verksamma pa en internationell marknad, fortydligas. En varumarkesplattform sammanstélls
och en kommunikationsplan som forbéttrar Alands top-of-mind placering i givna malgrupper
tas fram.

Inom ramen for varumérkesarbetet tas dessutom ett samlat grepp om marknadsféring och
kommunikationen av MatALAND i samarbete med producenter och distributérer m.fl. intres-
senter. Férutom att marknadsfora livsmedel producerade p& Aland gors den &ldndska matupp-
levelsen till en reseanledning. Arbetet bygger vidare pa de langsiktiga insatser som har gjorts
for att hoja kvaliteten, lonsamheten och konkurrenskraften for livsmedelsproducenter och
foradlare. Kommunikationen ska ske i linje med den hallbara livsmedelsstrategin som utarbe-
tas for Aland.

TILLGANGLIGHETSGUIDE

Starkande av tillgangligheten i en bred bemarkelse genom att utarbeta en tillgdnglighetsguide
med information for personer med nagon form av funktionsnedsattning samt en konkret pro-
jektplan for forverkligande. Inventeringen och dokumentationen har genomforts av Alands
Handikappforbund r.f. och nu aterstar en malgruppsanalys och en plan for marknadskommu-
nikationen.

Visit Aland kommer pé basen av de gjorda inventeringarna att utveckla marknadskommuni-
kationen till given malgrupp samt gora inventeringarna och de samlade erfarenheterna till-
géangliga for andra att anvandas i fortsatt tillganglighetsarbete.

FINANSIERING

Bidraget far anvandas som finansiering av de kostnader som kravs for att marknadsfora Aland
som maritim skargard, verksamheten inom ramen fér ACB i ndra samarbete med branschen
och for framtagning av en digital evenemangskalender som ar tillganglig for alandska arran-
gorer att fylla pa med egna arrangemang och att hamta ut och anvanda innehallet for mark-
nadsforing av Aland. Visit Aland sékerstéller driften av kalendern efter fardigstalld kalender.

Bidraget far aven anvandas som finansiering av de kostnader som kravs for att projektleda
arbetet med att sammanstélla en varumarkesplattform, méten i den marknadsféringsinriktade
referensgruppen, workshops, framtagande av en varumarkesplan samt marknadsforing av och
kommunikation om MatALAND.

Pa basen av fardigstallandet av tillganglighetsinventeringarna far bidraget anvandas till att
skapa en plan med underlag fér marknadskommunikation samt genomférande av planen. De



gjorda inventeringarna kan Visit Aland dven anvanda som guider for andra féretagare som vill
Oka tillgangligheten.

TIDSPLAN
Inom ar 2016 finns framtagen en digital evenemangskalender.

Inom ar 2016 har varumarkesarbetet forankrats i branschen och bland intressenter och en refe-
rensgrupp tillsatts. Inom ar 2017 finns en varumarkesplattform och projektet avslutas inom
juni 2018.

Inom ar 2016 finns ett upphandlingsunderlag for marknadsféring av och kommunikation om
Mat Aland och inom &r 2017 har den forsta marknadsaktiviteten i en serie av planerade fem
genomforts.

Inom ar 2016 har underlag for tillganglig turism och en plan for marknadskommunikationen
genomforts.

ANDRING AV FINANSIERINGSBESLUT OCH PROJEKTPLAN
Om projekten inte genomfors enligt plan bor landskapsregeringen omgaende kontaktas. En
andringsansokan gors skriftligen till landskapsregeringen fore eventuella &ndringar vidtas.

UTBETALNING, UPPFOLJNING OCH RAPPORTERING

Stodet betalas i rater till bankkonto som mottagaren uppger. Stodet tacker mervérdesskatt
endast dar denna uppkommer som verklig kostnad. Verifikationer, kontoutdrag och huvudbok
fran projektbokforingen dar de redovisade kostnadsposterna framkommer ska insandas till
landskapsregeringen senast fore utgdngen av juni manad ar 2017 for evenemangskalendern
och tillganglig turism samt inom juni ménad 2018 for varumarket Aland. | bokforingen bor
kostnaderna som hor till det beslutade projektet framga i en separat projektbokforing.

En slutredovisning 6ver hur medlen har anvénts samt rapportering av projekten ska tillstallas
naringsavdelningen inom juni manad 2018. Slutredovisningen bestdr av en beskrivning av
evenemangskalendern, varumarkesplattformen, marknadsforingsplanen for tillganglig turism
samt marknadsféringen av Mat Aland.

OFFENTLIG UPPHANDLING/KONKURRENSUTSATTNING

Upphandling skall goras i enlighet med reglerna for offentlig upphandling, LF om offentlig
upphandling 101/1998. Upphandling skall géras av landskapets, kommunala och statliga
myndigheter. Aven andra aktérer sdsom bolag, féreningar, samfalligheter, stiftelser med flera
kan dock utgora sa kallade upphandlande enheter och omfattas av den lagstadgade skyldighet-
en till upphandling. Upphandling under de sk troskelvéardena (206.000 euro for varor och
tjanster, 412.000 euro for varor och tjanster inom vattenférsorjning, energiférsorjning eller
trafikidkande, 5.150.000 euro for byggentreprenader) skall goras i enlighet med landskapsre-
geringens beslut om regler for upphandlingar under EU:s s.k. troskelvarden. Upphandling
over de s.k. troskelvardena skall goras av alla om det beviljade stodet dverstiger halften av
upphandlingens varde.




Om en enskild kostnad inom projektet antas Gverskrida 20.000 euro ska kostnaden konkur-
rensutsattas och minst tva offerter pa likartad produkt eller tjanst begéaras samt redovisas. Om
farre offerter begars maste en skriftlig godtagbar motivering till detta ingd. Anstéllningar ska
lediganslas pa den 6ppna arbetsmarknaden. Konkurrensutséttningen ska alltid dokumenteras
och det ska framga pa vilket satt den skett och nar den skett t.ex. genom annonsering, upp-
handlingsforfarande eller offerforfragningar samt resultatet av denna och motiveringarna till
varfor en viss offert antas. Om ett anbud pa ett hogre belopp har antagits framom ett lagre kan
det accepteras da en skalig orsak framkommer, sasom totalekonomi.

ATERKRAV AV BEVILJAT STOD
Det beviljade stodet jamte ranta kan helt eller delvis aterkravas till landskapet

a) om stddmottagaren anvant bidragsmedlen pa annat sétt an for avsett andamal,

b) om stodmottagaren i sin ansokan om stod eller utbetalning pa nagon véasentlig punkt
lamnat felaktiga uppgifter eller hemlighallit uppgifter som i vasentlig grad skulle in-
verkat pa beviljandet eller pa utbetalningen av stodet,

c) om stddmottagaren inte iakttagit eventuella villkor i beslutet betréffande det beviljade
bidraget,

d) om stédmottagaren vagrat lamna uppgifter, handlingar eller annat material som behdvs
for dvervakningen eller vagrat att i tillracklig utstrackning hjalpa till med granskning-
en, eller

e) om forutsattningarna for beviljandet av stodet vasentligt har forandrats.

Om brott vid utverkande av stéd som anges i detta beslut och om missbruk av stodet stadgas i
strafflagen (FFS 39/1889).

LAGRUM
Det stdd som avses i detta beslut har beviljats med stdd av foljande réttsakter och foreskrifter.
Lagstiftning och principer:
- Sjalvstyrelselag for Aland (AFS 71/1991) 18 § 22 p
- LL om lan, rantestdd och understod ur landskapets medel samt om landskapsgaranti
(AFS 50/1988)
- LL angéende tillampning i landskapet Aland av lagen om offentlig upphandling (AFS
43/1994), dndrad genom AFS 50/2007
- LF om offentlig upphandling (AFS 101/1998)
- Landskapsregeringens beslut nr 9, 27.8.2015 (ALR 2015/8626) om regler for upp-
handlingar under EU:s s.k. troskelvérden.

ANDRINGSSOKANDE
| detta beslut far andring sokas genom hos Hogsta Forvaltningsdomstolen inom trettio (30)
dagar enligt bifogad besvarsanvisning.



OVRIGT
Detta avtal har uppréttats i tva likalydande exemplar, ett till vardera parten.

Mariehamn den 31 augusti 2016

Alands landskapsregering Camilla Gunell
Vicelantrad

Linnéa Johansson
Avdelningschef

Visit Aland r.f. Lotta Berner-Sj6lund
Verkstéllande direktor

BILAGOR Besvérsanvisning
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